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Le concept



LE CONCEPT

¢

en vidéo







LE CONCEPT
TROUVEZ DES EVENEMENTS

Découvrez notre sélection
de soirées du moment

Filtrez les événements
en fonction de vos

e envies !
Filtre(s)
Sélectionne ta catégorie
_ Toutes les informations
essentielles au méme

-estival Boite Soirée jeux endrOit
Inscris-toi en quelques clics

Distance seulement!

100

Le Chat Noir

Ouvert cde 23:55 & 04:00 «

Cette boite de nuit & la décoration contemporaine

propose des soirées & théme, sets de DJ et fétes
etudiantes... Plus

Photos

Inscris-toi Donne ton avis |




- LE CONCEPT

CREEZ VOTRE EVENEMENT

@ Etapelsur5
e

1 SOirée

Nombre de participants

Salut! |
e
Je suis Nooby €
suis ton assistant
pour organiser ton

évenement...

Clest partie !
Soit précia dans le
nom de ta solrée, et
le nombre de
participants mas..

o Etape 2 sur 5

Qui peut accéder é ton événement ?
Mes amis (Privé) .

N'importe qui (Public)

+ AjOuUte Tes amis

o Collin Fields

“ Zaria Walls
B

Etape suivante

Tes amis
recevront une
notification une fols
l'événament publié

e ¢ Etape 4 sur 5

Une cagnotte est nécessaire ?

von (@) ou

Le montant total nécessaire 7

Le montant par participants ?

gue tu souhaites
définir pour ton
&vénerment |

Nooby vous accompagne dans la création de
chacun de vos événements

: - . -l.'?i.
® o Eavessus -

i -
% - o
- & -
'
-
'

Résume de ton évenament

Ton e‘avénement est prét
O etre Partagé !

Descriph’on

Vo  Vérifie leg
| @ Informartions et ty
. ROUrras passer ¢ o
Vo i ] / Mise en ligne

‘€S surprises o



PARTAGEZ!

Premiére fois gue ['allais au chat
noir , Franchement pas degu !
Personnel super sympcthigue,
gue se soit les agents de securité
ou la serveuse cdu bar, super
ambicince, Ia I‘I'ILJSiCiLJ@ au top,
petit plus pour la piste de dance

qui tourne | Franchement soirée o
refaire !

LE CONCEPT

Ajoutez vos amis et partagez

avec eux votre prochaine
soirée

Donnez votre avis sur les
événements auxquels
VOUSs avez participé

Echangez avec les
participants grace a la
"Messagerie”

Messagerie
< Chat Noir - Soirée Spéciale 80's @

Tesmy BT
e Qui vient déguisé ?7?
» oA

Pl o fertonde
0J Bens va mettre le fau Samedi !
“ Halke de tous vous voir !
W

uuuuuuuuuuu

Chdod
* ca va étre génial 1)
. e,

quelgu'un de dispo pour faire SAM
on aimerait pouvoir rentrer trankl |

o Hate d'étre Samedi ! A

ajzjelrjtiylulijolp

glsld]flgln]ilk]!

9:41

$00303959

Amis

Collin Fields

Zaria Walls

Heirold Rhodas

I o

Juliette Elrulc'.r—_'-
?hl'i&tinl‘l E-IIII-[I.T'I'.H
Aurora Lund
Cassie Bautista

Dicirwin Gomez

Justice Mason
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Nos cibles




- NOS CIBLES

W Coeurde cible: Tranche de la population
passant le plus de temps

dans des evéenements festifs

| Etudiant de 18 & 25 ans

Cible secondaire : Repon_dre_a des besoins
i organisationnels

2 Mere de famille

Cible B2B : Mise en avant de leurs événements,
Gérant de bar développement de la notoriéte...




 PERSONA MARKETING

ldentité:

Age: 21 ans

Activité : Etudiante en ecole de
commerce

Situation : Célibataire, sans enfant

Ville : Nancy

Personnalité : Extravertie, a I'écoute,
Dynamique, Aimable, Organisee.

Centre d'intéréts : La danse, sortir
avec ses amies, Netflix, la musique.

« Reussir ses etudes et obtenir son
diplébme

. Profiter de sa jeunesse

. Simplifier 'organisation de ses
soirees

. Centraliser lI'organisation de ses
evénements

@ Freins

. Ne souhaite pas gue des inconnus
soient presents dans sa soiree

. Frais sur les transactions intégrees



 PERSONA MARKETING

ldentité:

Age: 38 ans

. Simplifier I'organisation des
evenements familiaux

. Trouver rapidement des
Activité : Infirmiere evenements proches de chez elle.

Situation : Mariée, 2 enfants . Mettre en place des cagnottes
Ville : Lyon pour les evénements qu'elle
organise

Personnalité : Accueillante, sociable,
joyeuse, sentimentale.

Centre d'intéréts : le shopping, sa
famille.

@ Freins

. L'application est compliquée a
utiliser !

. Je vais avoir des frais
supplémentaires




 PERSONA MARKETING

ldentité:

Age: 34 ans

. Augmenter le nombre de clients
dans son bar

. Faire davantage parler de ses
Activité : Gerant d'un bar _ événements

Situation : Marig, sans enfant . Optimiser la gestion de ses
Ville : Paris \) evenements

Personnalité : Compeétiteur, creatif,
dynamique, expressif.

Centre d'intéréts : Les innovations, son
bar, le football.

@ Freins

. J'ai un tres faible budget pour la
communication

. J'ai peur de me perdre dans
l'organisation de mes événements




14

Notre business plan



LE BUSINESS PLAN

Z

Passe du temps sur
I'application

ﬁ
UTILISATEUR OpiLp

. x 25 Advertissement

b

i o e T
L R T L
Ay i1
e N
TR R T
B * o i b
i F
PUB g -
(il

Booking.com
=20% sur la réservation de vos

C) Pour répondre a nos charges:
Google AdMob 472 000 pubs affichées/Année 1

+0,10€/ par ?

pub affichée i
= QYL IFN 1N




ﬁ

NOS REVENUS ADMOB ANNEE 1

Nous avons besoin de : ﬂ QuUI se connectent:
» . 6x par mois

471 954 Pub affichees

\ Soit un chiffre d'affaires de:

47 195€




I PREVISONNEL ANNEE 1 S

Charge Totale Annee 1: 71 420€ Recettes Totales Annee 1: 60 445€
. Salaires = 43 200€ - AdMob (Publicité sur I'application) = 47 195€
« Matériels et Licences = 4 080€ « CapJeune =2 000€
-« HEbergement et Frais Store = 1449€ « Apport personnel = 6 000€
« Charges externes = 4 840€ « Soiree de lancement = 5250 €

- Budget Communication =17 850€

Résultat Net - Année 1: =-10975€
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PREVISIONNEL UTILISATEURS

e

- - - -

—> —> —>

Utilisateurs au ler trimestre : Utilisateurs au 2eme trimestre : Utilisateurs au 3&me trimestre Utilisateurs au 4eme trimestre :

991 2570 8816 23 3528

g A N

+ 331% +243% + 164%




La gestion de projet




L oSNNS
- NOTRE ORGANISATION

Floriaon HOCHET

SU pe rViSiOn e A - Chef de projet / Président

du projet | il

Missions liées . / \

a l'application

Relations B2B

Audren PERRIN

Resp. Communicdadtion

Elizaa DE ANTONI
Resp. Technique

Lucie FABER
Content Manager

Ce que nous allons
poster




GESTION DE PROJET

Gestion par un Gantt

Gestion de projets

CEMEBRE
50 51 52 1
Proje Date débu i Ven M2 1314 1516 17 18 13 20 21 82 2324 25 262728233031 1 2 3 4 5
W

2 0 2 2

Iloiz ek annde -

Mumérs de zemains 150 -->

5
323303 1 2 3 ¢«

Réunion
Definir roadmap du projet 7
Création logo entreprize

Création des ditférents logos Nooba

Mize en place du AIB testing

Réunion Tanzizozz
Charte graphique Nooba 2EM2r2022
Réunion J0n2f2022
D&fimir le budget prévisionnel

Listing des différentes taches

Rédaction du livrable
Reflesion interface et parcours utilisateur [DIAGEAMME LML) TON2023
Réunion 21012023
Creation maguette interactive 221212022

Création vidéo promotionnells Off0Erz0z3

Déplaiement site web 0102023 L

Ervaie du dossier 130202023 Date de debUt

Prészentation projet 2W02r2023

Livrable 2 Livrable 2

Lancement du livrable
Identifier les canaus de communication E c h éq n ces
D&finir les canaus de communication WI0SE2023 0 25032023
Planifization des actions de communication 1SI0E2023 0 2 3/0d4/2023
Realization du plan de communication 1SI032023 0 2 3/04/2023
Stratégie de référencement WBI0FE2023 020502023
Plan stratégie SI0320230 2 9/04/2023
Elaboration roadmap de mise en ceuvre du plan de communicz (1 12/03020253 8 2300412023
Ervoie du dossier OV0E 20230 ITI06I2025




GESTION DE PROJET

Restructuration

& Plan de communication

Dans Iz liste Terming &

Membres Motifications
@0 4 ® Suivie
= Description Modifier

* Déafinir le mandat

* Anzlyse de la situation

* D&finir nos objectifs

* |dentifier notre public cible

* Ftablir I'axe de communication

* Flaborer notre stratégie de communication
* Déterminer les moyens de communication
* |2 message 3 faire passer

* Dafinir le budget

* Pvaluation des résultats

= Bilan

Ressources :

B3 Comment faire un plan de communication 7 [exemples & modéles]

Tableau des "Grandes Lignes™ :

& Plan de communication - Nooba.dooxlsx

= Activité Afficher

@ Ecrivez un commentaire..,

¥

de la gestion du projet: 1.0

Nooba; - Llivrable2 o

A faire xe En cours
Evaluer les perfformances du projet Définition des KPI(s)

Etablir des plans d'actions concrets

+ Ajouter une carte

DIAPORAMA - CUBES 2

-+ Ajouter une carte

& Visible par I'espace de travail 000 Tableau [V

A valider avant d'étre dans la
case terming

Tableau concurrence en se basant sur

les raseaux soCiaux

Budget de communication
previsionnel

Créer une plaquette 4 destination des
"pro” pour accusillir 1a soirée de
lancement

+ Ajouter une carte

<} Power-ups

Termine

Plan de communication

® G0

Création du site Web (landing page)

ldees de contenus sur les réseaux
(visuels, concepts)

Roadmap du plan de
communication

@ =8

Email Pro Nooba
@

Création des pagss réssaux
sociauxEd

Faire un tableau pour justifier le

choix de chague réseau (son apport,
des données chiffrées, cibles de

base) et metire en paralléle avec

+ Ajouter une carte

¥ Automatisation = Hiltre

QUESTIONS @

Daoit ont réaliser un plan de
communication par cible ?

@ = 271

La soirée de lancement fait-elle partie
de notre plan de communication 7

+ Ajouter une carte



— ROADMAP PARTIE 1 _

o,

Mise en place

- Création de la maquette

interactive
. Création des elements visuels

« Vidéo promotionnelle

Réfléxion I
« Le concept Anq yse
. Notre_ qlbl_e . Etude de marché
. ldentité visuelle . Nos cibles

- Notre organisation - A/B Testing
- Moyens de financement . Dossier technique

Nous etions
ici en Février..




* ROADMAPPARTIEZ2 '

. -

-—{| La Roadmap a ce jour: SEPTEMBRE 2023

SORTIE OFFICIELLE DE L'APPLICATION

. Soirée de lancement La suite..

- Déeveloppement dans la France

Réfléxion . Début de l'application métropolitaine

. Amélioration des fonctionnalités

. ldentification des canaux de

communication . Création de contenu sur les

. : o réseaux SOCiaux pour conserver
« Réflexion sur la création de 'lengagement

contenu Préparation

. Stratégie de communication . Stratégie de lancement

« Stratégie d'acquisition de
partenaires

«“¥ Nous
sommes ICl..
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La strategie de
communication

Generale



LA STRATEGIE DE COMMUNICATION .

-

Etudiant

18/35 Ans

Festif - /’
2 Besoin
-> organisationnel )

Besoin

_) promotionnel

/'\

Besoin
de centralisation
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LA STRATEGIE DE COMMUNICATION

Strategie
de teasing

PARTIE 1

« Debut 4 mois avant la sortie
officielle

« Strategie a court terme

« Acquerir une notoriete locale

« Le NoobaFest x Le Chat Noir
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LA STRATEGIE DE COMMUNICATION

PARTIE 2 Stratégie de

prospection

. Se faire connaitre aupres des
professionnels

« Une prospection atypique

« Des premiers partenaires sur
notre application




*

LA STRATEGIE DE COMMUNICATION

Acquisition
de Leads

PARTIE 3

. Différents moyens pour nos
differentes cibles

« Strategie a long terme

« Devenir une reférence dans le
Grand Est




*

LA STRATEGIE DE COMMUNICATION .

-

Lancement de

'application

Septembre
2023
Stratégie de teasing Acquisition de Leads
Axée sur notre cible principale & tertiaire Axée sur I'ensemble de nos cibles
(Court terme) (Long terme)

30,
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Plan de
commuhnication N°1

Lo soiree de lancement
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- LA CIBLE

Coeur de cible:
Etudiant de 18 g 25 ans

Lieu de vie:
Nancy et ses alentours

Aime:
« Sortir en boite de nuit

- Participer a des concerts
. La musique urbaine (RAP)

Mise en place d'une soirée dans un
lieu fréquenté par notre cible et

animée par des artistes tendances




*

LES SUPPORTS DE COMMUNICATION _

Instagram Snapchat Ads TikTok Ads Newsletters
Centraliser Acquisition de Leads Acquisition de Leads Informer les
l'information et la via la vidéo via la vidéo "pré-inscrits”

communaute promotionnelle promotionnelle




- L
E PLAND’ACTIO
N

Annonce
Artiste N1
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“

NOOBA'FEST

Préinscriptions sur www.nooba.com

Annonce de
I'événement

@ - B

g { ZOLA EN

REALISATIONS

MS[P I PARTERARIAT EC E MO tcahT v [§ 'i:

PH[IVIIEH

smwcnse A 23H30

~ AU CHAT NOIR

Annonce
Artiste N°1

©

B connonne e v o ()

SHOWOASE A OOH30

| SHAY EN N AU oHaT Now

i m&-msemmoussun
| WWW.NOOBAC

Annonce
Artiste N°2

@)

I 43[ P [I PARTENRRIAT AVEC LE CHAT NOIR

THI]ISIEIVI[

gl

@ <

»
[\

HOWCASE A 01H45
€ ’ . AU CHAT NOIR

L5 " PRE-INSCRIPTIONSSUR 1
WWW.NOOBA.COM

Annonce
Artiste N°3

©



REALISATIONS

)

‘Quelque chose se prépare sur Nancy...
17°07 34 12

JOURS VHECRES MINUTER" SECONDES

Je souhaite étre tenu ﬁ'lformié :

: \ L c:pphcatlon i=
| secovsicesomatons.. 1 28 1 00 Jrimdspis el

MAINTENANT DISPONIBLE!!

SE -

Copyright & EvertDrop . noo bﬂ_ﬂ pp“

Préinscriptions Post Prints
sur site internet Ouverture Billeterie pour le Nooba'Fest

@ B & [Er]



- KPIs &« OBJECTIFS

: : : Nombre de
Taux de clics et Nombre d'emails Uk 2t O e o
i’ : . sur le site internet Nombre de billet nouveaux inscrits
d'interactions sur la collectés lors des . ombpre ae billets : P L
nvidéo d'intrique” . - i ti apres "Ouverture de vendus sur | _GPP"_CG’CIOH
g pre-inscriptions la billetterie” mobile le jour du
lancement:

OBJECTIFS = OBJECTIFS = OBJECTIFS = OBJECTIFS = OBJECTIFS =

@ 250 emails 5% 750 500

apres "Annonce de taux de : nouveaux inscrits
billets vendus

de I'événement" conversion soit
2000 vues

sur l'application

9
)

20%

d'interactions 550 emqlls 500 billets vendus 66,66% des

(partages, story, apres "Annonce pour 100% de la participants aux

commentaires etc..) Artiste N°3" 10 000 visites capacite d'accueil lancement
du Chat Noir




BUDGETISATION

|
g

Le Nooba'Fest:

Nos coUts Nos recettes

Goodies

Print

35€ |la place
4 > 26 250€
750 places CA

Part Chat Noir Part Nooba
80% 20%
Artistes

21 000<€ 5260%€

Vidéo

@ Total : 12 850€



BUDGETISATION

-

Budget Ads Réseaux Sociaux:

& —> 15€/J —> u44Jours —> 660€

3150€

—_— 75€/) —— 34JOUrS ——8How—3 9550€ /

Ces campagnes utilisent 54% de notre budget communication !
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Plan de
communication N°2

Prospection Partenaires



LA CIBLE

Cible Tertiare:
Gerant de bar ou d'ERP

@ Zone d'activite:
Nancy et ses alentours

Besoins:

« Promouvoir ses evenements

« Toucher une cible + jeune

« Une solution complete pour la gestion de ses
evenements

Aller a la rencontre des gérants d'ERP
a travers une prospection afin

d'obtenir des partenaires pour le
lancement de l'application




*

' LES SUPPORTS DE COMMUNICATION '

Print Emails

Presenter le projet a Relancer les
travers des plaguettes prospects




- LEPLAND’ACTION

000

(www. Q) :_
V

._
GO gle EE - J

=

NOOBA

ler Juillet 2023 15 Juillet 2023 ler Aout 2023 15 Aout 2023



REALISATIONS

Enveloppes contep
eléments promotic

Noobd

S
ement:
Jication des s

L'appli

NOOoRa

QUAND IL v A
NOOBA TOUT vA |

Vouslétes nropriétqire d'un

étc:bhssement Public et Vous

QuI SOMMES
NOus »

Nous sommes une jeune start-up
Nemcéienne auiont erée une
application mobile Permettant
de regrouper Fensemble desg
événements autour e
l‘utilismzeur,

QUE FAISONS
NOus »

Nous mettons en avont tous jeg
Svénements privés oy Publics de
nos utilisorteyy afin quil Puisse
toucher un plus grandg Public

https:fr’nooba.ovh

§
¥
L]
§
S R v 4

NOTRE PLUS-vaLUE
POUR vous 2

En téléchargeant notre
Spplication et en inscrivant vos
événaments VOus profiterez d'une
Plus grende visibilité sy Lrie
audience Ciblé, qui vous
oarreancnd ]

==
TELECHARGEMEr

o),




KPIs &« OBJECTIFS

Nombre de - No'mbre Taux réponse par
responsables d'ERP d e;“'?"sse;"?"tls : por . ‘pl Tauxde
sur Nancy a SOU Gltd_nt aire ida emailis, suite G a conversion sur |G
promotion de la rencontre physique rospection
prospecter: soirée de lancement: prosp

OBJECTIFS = OBJECTIFS = OBJECTIFS = OBJECTIFS =

°0% 33,33%

taux de réponses taux de conversion

15

30 .l‘-. établissements
A acceptent d'afficher

Gérants d'ERP G I'affiche promotionnelle
rencontrer

|
|
l
|
physiguement :
:
|
|
|
|

soit 15 gerants soit 10
d'ERP etablissements
partenaires

soit 50% des rencontres
= EEES




BUDGETISATION

CoUt par support:

PARTICIPEZ,
PARTAGEZET
ORGANISEZ DES
EVENEMENTS

EN QUELQUES
CLICS

Noobda

!/  L'application des événements

NOOBA

Nooba - nooba.corperation@gmail.com - www.nooba.ovh

QUAND IL Y A
NOOBA TOUT VA!

Vous étes propriétaire d'un

établissement public et vous
voulez cugmenter votre
affluence 7

QUI SOMMES
NOUs ?

NO_'I'RE_ PLUS-VALUE
POUR VOUS ?

L L P
MNoncdlonre qu ons crée une

En
application ot eninserivant vos

e FROT CAUREE Fensemise des

QUE FAISONS
NOous ?

Monis Mattans dn auomt tous le
duknements priviés oupubics de
e utiimcrieur afin gui

toucher un plus grand public

https://nocba.ovh |QB

BRUSE grande visibilite sur une
ericierice cili, qui vous
carrespend |

TELECHARGEMENT




BUDGETISATION

-

Budgetisation du temps de travail :

20H

l

oo

45.08€ 22.54€ 338.1€ 225.4€ 169.05€




Strategie de
contenu

Acquisition de Leads




LES SUPPORTS DE COMMUNICATION

£ © [ =

Snapchat Ads Tiktok Instagram Facebook Mailling

N/

Coeur de cible Cible secondaire Cible Tertiaire




ﬁ

LA STRATEGIE DE CONTENU

.

Promotion de Collaboration Parga_ge
I'application avec ERP d'expeérience

Tips and Tricks

Démontrer les
Répondre aux besoins fonctionnalités de

organisationnels I'application a travers
des cas d'utilisation

Faire découvrir & notre Créer un sentiment

communavuté des d'appartenance et
établissements susciter l'intérét




Nombre
d'abonnés
cumulés

OBJECTIFS =

abonnés cumulés
SUr NOS réseqaux
SOCIiaux

(sur 6 mois)

- KPIs &« OBJECTIFS

Taux d'évolution
des abonnés

OBJECTIFS =

+20%

paAr mois
(sur 6 mois)

G

Taux
d'‘engagement
moyen

OBJECTIFS =

15%

Un taux d'engagement
moyen de

SUr NOS réseaux
SOCIiAUX.

Taux d'ouverture
suUr newsletter:

OBJECTIFS =

20%

d'ouverture en moyenne
sur I'ensemble de nos
newsletters

\l/

W

Nombre de posts
SUr nos réseaux
sociaux par
semaine:

OBJECTIFS =

2 posts

par semaine

SUr NOS 3 réseaux
sociaux



Type de
contenu

Support

PLANIFICATION

Objectif

Temps de
eV

6h

Semaine 1
2 octobre Vidéo Comment créer son TikTok, Instagram Coeur de cible Faire découvrir
2023 événement (tutoriel) réel et FaceBook / secondaire l'application
5 octobre Photo Offre de places Instagram / Coeur de cible Accroitre notre
2023 pour le NJP Facebook / secondaire communauté

Type de
contenu

Détail des éléments
importants

Objectif

Temps de
travail

Semaine 2 Semaine 3
PU0s® | vaso | ossoréeser | Tokromn | conrasomie | o
momen 16 octobre Vide Mise en avant des TikTok, Instagram c de cibl Créer un sentiment 5h
2023 Ideo soirées étudiantes réel et FaceBook oeur ae ciole d'appartenance
12 octobre Partage d'un .. Accroitre le nombre
SipE Photo p;e(\)/feer;esrigi:tel Facebook Terciaire de nos partenaires
19 octobre Photo 5 idées de soirées Instagram / Coeur de cible / Proposer du 3h
2023 entre amis Facebook secondaire contenu attractif

Planning éditorial

IITypeII

Semaine 4
23 octobre -y Compilation des meilleurs TikTok, Instagram . Créer un sentiment
2023 Video O os titoateurs réel et FaceBook Coeur de cible d'appartenance eh
26 octobre Nos 5 meilleurs Instagram / Coeur de cible / Répondre aux
Photo conseils pour . besoins 2h
2023 organiser une soirée Facebook secondaire organisationnels




EALISATIONS

5 TIPS

POUR
UN ANNIVERSAIRE
REUSSI

Répondre aux besoins organisationnels




REALISATIONS

Concours

Gagnes tes places pour le NJP

L
<
<
=
L
)
L
-
-
L
O

Créer du contenu attractif




EALISATIONS

Valorisation partenaire




_ SNAPCHAT ADS

Le but ?

Le cout ?

L'audience ?




_ SNAPCHAT ADS

Parametrages




SNAPCHAT ADS

La vidéo

Reprend les 3 grandes
fonctionnalités de
I'application

Créée depuis l'editeur
Snapchat




' SNAPCHAT ADS

1 juin 2023 2 juin 2023 3 juin 2023

Permet de mesurer nos performances et
d'optimiser nos futures campagnes




LE SITEINTERNET

/4
ORGANISER

Organisez vos eévénements qu'il soit privée ou
public avec votre famille, vos proches, vos
collégues, vos amis.

<

PARTAGER

Partage a tes proches, tes amis ou bien ta famille,
ta super soiree

O

PARTICIPER

Participe a la soirée la plus proche de chez vous
grace & |a géolocalisation de 'application ou en
définissant la ville plus proche de chez vous.

*

GAGNER EN VISIBILITE

Gagne en visibilité sur notre application pour te
faire connaitre dans ta ville

http://nooba.ovh/




Collaboration

Hop! x Nooba




LE CONTEXTE

Suite au succes du Nooba'Fest, nous avons été contactés par l'entreprise
Hop! pour les accompagner et mettre a profit notre expérience acquise afin
de réaliser leur soirée de lancement.

¥ Nous voulons organiser %

£ une soirée de lancement
Nous sommes la pour

vous aider !

% pour notre application! #




*

LES INTERETS DELA COLLABORATION

Les intérets de cette collaboration

Pour Hop! Pour Nooba




NOOBA DANS L’EVENEMENT

Organisation de
l'événement
hocturne
(Concert)

Organisation Etablir la Vendre les billets
des activités strategie de d'entrée pour
annexes communication 'événement

Trouver le lieu
et le partenaire

Fiche événement sur notre application
et commuhnication sur nos réseaux

Recherches et mise en place avec la boite
de prod + organisation du concert et DJ set




BUDGETISATION

ler partie:

Artistes Hébergement

Total =1910€




BUDGETISATION

-

2éme partie:

Pack technique Hébergement

Total =8705€




BUDGETISATION

-

Bilan :

Nos colts Notre investissement Le reste & charge

@



Trouve ta prochaine soiree..

Soirées tendances #  voirtout 45

#$
LA BRESSE
. »

w

Hop! x La Bresse 10 i )09 Pl

92 Rte de Vologne, 88250 La Bresse QF

REALISATIONS

Hop!x La Bresse 0 @5

32 Ryo o Weaslogr 0RO Bre

Ot ce 05458 A T30 -

Situd sur la commune dé La Brosse, le domcrine

skioble de Lo Bresse Hohneck est be plus grand du
micasif des Vosges ot du MNord-Est de_, Plus

Photos Woir gat 110

Mise en avant de
I'evénement sur la "Ho

Page" de I'application

68

Envie de faire la féte
sous la neige ?

B ’
: . N
LA BRESSE
SKI » i

- 23 Janvier 2024 | By HDJ'

Billets en vente exclusive!
sur l'application €@»

Post Intagram - Mise en avoe

Soirée specmle !
Hop! x ©

Mous avons une nouvelle qui va enflammer
votre hiver | La station de ski "La Bresse" est
heureuse de vous inviter & une soirée
sensationnelle qui vous fera vibrer sur les
sommets enneigés.

b
Ea i

LA BRESSE

Le 23 Janvier
2024.

Nou sommes

—— L'application anti-ennui !

Hop! est une application mobile vous
proposant en 1 seul clic différentes
\-O,’ activités en fonction de votre budget,
votre localisation et vos centres d'intérét
|

e la synergie évidente entre les deux plateformes,
op!" ont uni leurs forces pour créer une soirée
ation de ski "La Bresse". Ensemble, ils ont donné

N ews I ette r e nvoyée ent exceptionnel qui combine musique; glisse et

I'ensemble de nos
utilisateurs inscrits

découverte.

En savoir +




Preconisations & Bilan




2024

Développement
a I'echelle nationale

. Se développer progressivement
a I'échelle nationale

. Doubler les moyens pour les
an de Nooba

« Mettre en place des améliorations
sur I'application suite aux retours
utilisateurs

LA SUITE...

2025

Développer les
relations B2B

PRECONISATIONS

. Développer les partenariats B2B
pour alimenter le contenu présent
sur I'application

. Recruter du personnel pour répondre
aux besoins RH et structurer
I'organisation

2026

Se detacher du
systeme AdMob

. Proposer des "Nooba'Fest" a 3
endroits en France (Paris, Marseille,
Lyon) afin de développer la
notoriété dans les réegions encore
inconnues

. Se détacher du systéme AdMob
grdce aux profits générés par la
masse de clients B2B

2027

Devenir UNE référence
auprés des 18/25



A TERME...

Se détacher du AdMob:

Pour le gérant
de bar

1900€

95% du

Organise une soiree
concert dans son 100 billets sont
bar via Nooba Soirée vendus

a publiée! a

NOOBA

i NOOBA

Prix d'entrée defini O 20€ 100€
par l'organisateur




RETOUR D’EXPERIENCE

e,

Mise en pratique Collaborer avec Flexibilité et . I
Organisation

de la théorie différents profils adaptation




73

Merci pour votre
ecoute!

o




