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Le concept
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en vidéo
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TROUVEZ DES ÉVÉNEMENTS

Découvrez notre sélection
de soirées du moment

Filtrez les événements
en fonction de vos
envies !

Toutes les informations
essentielles au même
endroit

Inscris-toi en quelques clics
seulement !
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CRÉEZ VOTRE ÉVÉNEMENT

Nooby vous accompagne dans la création de
chacun de vos événements
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PARTAGEZ !

Donnez votre avis sur les
événements auxquels
vous avez participé

Ajoutez vos amis et partagez
avec eux votre prochaine
soirée

Échangez avec les
participants grâce à la
"Messagerie"
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Nos cibles
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Coeur de cible : 
 de 18 à 25 ans Etudiant

Tranche de la population
passant le plus de temps
dans des événements festifs

Cible secondaire : 
Mère de famille

Répondre à des besoins 
organisationnels 

Cible B2B : Mise en avant de leurs événements,
développement de la notoriété...
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Gérant de bar



Ne souhaite pas que des inconnus
soient présents dans sa soirée

Frais sur les transactions intégrées

Identité :
Age : 21 ans

Activité : Etudiante en école de
commerce

Situation : Célibataire, sans enfant

Ville : Nancy

Personnalité : Extravertie, à l'écoute,
Dynamique, Aimable, Organisée.

Centre d'intérêts : La danse, sortir
avec ses amies, Netflix, la musique.

Objectifs
Réussir ses études et obtenir son
diplôme 

Profiter de sa jeunesse 

Simplifier l'organisation de ses
soirées

Centraliser l'organisation de ses
événements

Freins
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L'application est compliquée à
utiliser !

Je vais avoir des frais
supplémentaires

Identité :
Age : 38 ans

Activité : Infirmière

Situation : Mariée, 2 enfants

Ville : Lyon

Personnalité : Accueillante, sociable,
joyeuse, sentimentale.

Centre d'intérêts : le shopping, sa
famille.

Objectifs

Simplifier l'organisation des
événements familiaux

Trouver rapidement des
événements proches de chez elle.

Mettre en place des cagnottes
pour les événements qu'elle
organise

Freins
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J'ai un très faible budget pour la
communication

J'ai peur de me perdre dans
l'organisation de mes événements

Identité :
Age : 34 ans

Activité : Gérant d'un bar

Situation : Marié, sans enfant

Ville : Paris

Personnalité : Compétiteur, créatif,
dynamique, expressif.

Centre d'intérêts : Les innovations, son
bar, le football.

Augmenter le nombre de clients
dans son bar

Faire davantage parler de ses
événements

Optimiser la gestion de ses
événements

Freins

Objectifs

13



Notre business plan
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UTILISATEUR

Passe du temps sur
l'application

PUB

PUB 
POP-UP

+0,10€/ par
pub affichée

Pour répondre à nos charges :

472 000 pubs affichées/Année 1

=      + 47 200€ / Année 1
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UTILISATEURS

Nous avons besoin de : 

78 659 
Qui se connectent :
6x par mois

471 954 Pub affichées

Soit un chiffre d'affaires de : 
47 195€
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Résultat Net - Année 1 : -10975€

Charge Totale Année 1 : 71 420€

Salaires = 43 200€ 
Matériels et Licences = 4 080€
Hébergement et Frais Store = 1 449€
Charges externes = 4 840€
Budget Communication = 17 850€

Recettes Totales Année 1 : 60 445€

AdMob (Publicité sur l'application) = 47 195€ 
CapJeune = 2 000€
Apport personnel = 6 000€
Soirée de lancement = 5250 €
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Utilisateurs au 3ème trimestre : 

8816
Utilisateurs au 1er trimestre : 

591 
Utilisateurs au 2ème trimestre : 

2570
Utilisateurs au 4ème trimestre : 

23 328

+ 331% + 243% + 164%
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La gestion de projet
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20

Supervision
du projet

Missions liées
à l'application

Ce que nous allons
poster

Relations B2B



Listing des différentes tâches

Date de début

Echéances

Gestion par un Gantt
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Restructuration de la gestion du projet : 

Zone de questions

Ressources
partagées

Commenter
l'avancement

Assigner des
utilisateurs
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Réfléxion
Le concept
Notre cible
Identité visuelle
Notre organisation
Moyens de financement

Analyse
Etude de marché
Nos cibles
A/B Testing 
Dossier technique

Mise en place
Création de la maquette
interactive
Création des éléments visuels
Vidéo promotionnelle

Développement
Développement de l'application 
Prise de contact avec les cibles B2B
dans la région

1
2

3

4

Nous étions
ici en Février..
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Réfléxion
Identification des canaux de
communication

Réflexion sur la création de
contenu

Stratégie de communication
Préparation

Stratégie de lancement

Stratégie d'acquisition de
partenaires

SEPTEMBRE 2023

La suite..
Développement dans la France
métropolitaine 

Amélioration des fonctionnalités

Création de contenu sur les
réseaux sociaux pour conserver
l'engagement

SORTIE OFFICIELLE DE L'APPLICATION

Soirée de lancement 

Début de l'application

5
6

7

8

Nous
sommes ici..

La Roadmap à ce jour :
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La stratégie de
communication

Générale

25



Cible
principale

Cible
secondaire

Cible 
tertiaire

Etudiant 
18/35 ans 
Festif

Famille
30/55 ans
Pris par le temps

Gérant d'ERP 
30/55 ans
Etre mis en avant

Besoin 
organisationnel

Besoin 
de centralisation

Besoin 
promotionnel

Marketing
Différencié

En 3
parties
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Stratégie
de teasing 

PARTIE 1
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PARTIE 2 Stratégie de
prospection 
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PARTIE 3Acquisition
de Leads

29



Lancement de

l'application

Septembre

2023

Stratégie de teasing

Axée sur notre cible principale & tertiaire

Acquisition de Leads

Axée sur l'ensemble de nos cibles

(Court terme) (Long terme)
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Plan de
communication N°1
La soirée de lancement
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Coeur de cible : 
 de 18 à 25 ans Etudiant

Lieu de vie : 
Nancy et ses alentours

Aime : 
Sortir en boite de nuit
Participer à des concerts
La musique urbaine (RAP)

Mise en place d'une soirée dans un
lieu fréquenté par notre cible et

animée par des artistes tendances
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Instagram
Centraliser

l'information et la
communauté

Snapchat Ads
Acquisition de Leads

via la vidéo
promotionnelle

Newsletters
Informer les 
"pré-inscrits"

TikTok Ads
Acquisition de Leads

via la vidéo
promotionnelle
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Vidéo
d'intrigue  Annonce de

l'événement Annonce 

Artiste N°1 Annonce 

Artiste N°2 Annonce 

Artiste N°3

Ouverture

Billeterie Concours

Communautaire Rappel
Derniers billets Rappel

Dernières infos Rappel J-2 Rappel J-J
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Annonce de
l'événement

Annonce 
Artiste N°1

Annonce 
Artiste N°2

Annonce 
Artiste N°3
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Préinscriptions
sur site internet

Post
Ouverture Billeterie

Prints
pour le Nooba'Fest
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5%
de taux de

conversion soit

500 billets vendus
pour

10 000 visites

750
billets vendus

100% de la
capacité d'accueil

du Chat Noir

500
nouveaux inscrits
sur l'application

66,66% des
participants aux

lancement

Taux de clics et
d'interactions sur la

"Vidéo d'intri﻿gue"

OBJECTIFS =

Nombre d'emails
collectés lors des
pré-inscriptions

Taux de conversion
sur le site internet

après "Ouverture de
la billetterie"

Nombre de billets
vendus

Nombre de
nouveaux inscrits
sur l'application
mobile l﻿e jour du

lancement :

2000 vues

20% 
d'interactions

(partages, story,
commentaires etc..) 

250 emails
après "Annonce
de l'événement"

550 emails
après "Annonce

Artiste N°3"

OBJECTIFS = OBJECTIFS = OBJECTIFS = OBJECTIFS =
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Nos coûts

9000€

2050€

800€

1000€

Artistes

Goodies

Print

Vidéo

Nos recettes

Total : 12 850€

35€ la place

CA

5250€

750 places

26 250€

Part Nooba
20%

Part Chat Noir
80%

21 000€

Le Nooba'Fest :
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15€/J

75€/J 34 Jours

44 Jours 660€

2550€

3150€

Ces campagnes utilisent 54% de notre budget communication !

Budget Ads Réseaux Sociaux :
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Plan de
communication N°2
Prospection Partenaires
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Cible Tertiare : 
Gérant de bar ou d'ERP

Zone d'activité : 
Nancy et ses alentours

Besoins : 
Promouvoir ses événements 
Toucher une cible + jeune
Une solution complète pour la gestion de ses

      événements

Aller à la rencontre des gérants d'ERP
à travers une prospection afin

d'obtenir des partenaires pour le
lancement de l'application41



Emails
Relancer les

prospects

Print
Présenter le projet à

travers des plaquettes
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Lister les

établissements  Créer un itinéraire

de prospection
Rencontrer

physiquement les

prospects
Réaliser une

relance par email Création des fiches

établissement sur 

l'application

1er Juillet 2023 15 Juillet 2023 1er Aout 2023 15 Aout 2023
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Enveloppes contenant les
éléments promotionnels
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50%
taux de réponses

soit 15 gérants
d'ERP

33,33% 
taux de conversion

soit 10  
établissements

partenaires

Nombre de
responsables d'ERP

sur Nancy à
prospecter : 

OBJECTIFS =

Nombre
d'établissements

souhaitant faire la
promotion de la

soirée de lancement :

Taux réponse par
emails, suite à la

rencontre physique

Taux de
conversion sur la

prospection

30      
Gérants d'ERP à

rencontrer
physiquement 

 

15
établissements

acceptent d'afficher
l'affiche promotionnelle

OBJECTIFS = OBJECTIFS = OBJECTIFS =

soit 50% des rencontres
réalisées
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100 impressions

40€

40€

30 impressions

50€
100 impressions

40€

Coût par support :

100 impressions
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Lister les

établissement  Créer un itinéraire

de prospection
Rencontrer

physiquement les

prospects
Réaliser une

relance par email Création des fiches

établissement sur 

l'application

4H 2H 30H 20H 15H

45.08€ 22.54€ 338.1€ 225.4€ 169.05€

Budgétisation du temps de travail :
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Stratégie de
contenu

Acquisition de Leads
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TiktokSnapchat Ads Instagram Facebook Mailling

Coeur de cible Cible secondaire Cible Tertiaire
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Tips and Tricks Promotion de 
l'application

Collaboration
avec ERP 

Partage
d'expérience

Répondre aux besoins
organisationnels

Faire découvrir à notre
communauté des

établissements

Créer un sentiment
d'appartenance et

susciter l'intérêt 

Démontrer les
fonctionnalités de

l'application à travers
des cas d'utilisation

4 types de contenu
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15% 
Un taux d'engagement

moyen de 

sur nos réseaux
sociaux. 

2 posts
par semaine 

sur nos 3 réseaux
sociaux

15 000 
abonnés cumulés

sur nos réseaux
sociaux 

(sur 6 mois) 

20% 
d'ouverture en moyenne

sur l'ensemble de nos
newsletters

+20% 
par mois 

(sur 6 mois)

Nombre
d'abonnés

cumulés

OBJECTIFS =

Taux d'évolution
des abonnés

Taux
d'engagement

moyen
Taux d'ouverture
sur newsletter :

Nombre de posts
sur nos réseaux

sociaux par
semaine :

OBJECTIFS = OBJECTIFS = OBJECTIFS = OBJECTIFS =
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Date Type de
contenu

Thème Support Cible Objectif
Temps de

travail

2 octobre
2023

Vidéo Comment créer son
événement (tutoriel)

TikTok, Instagram
réel et FaceBook

Coeur de cible
/ secondaire

Faire découvrir
l'application

6h

5 octobre
2023

Photo Offre de places
pour le NJP

Instagram /
Facebook

Coeur de cible
/ secondaire

Accroitre notre
communauté

2h

Semaine 1

Semaine 2

9 octobre
2023

Vidéo
Les soirées du

moment
TikTok, Instagram
réel et FaceBook

Coeur de cible Proposer du
contenu attractif

4h

12 octobre
2023

Photo
Partage d'un
événement

professionnel
Facebook Terciaire Accroitre le nombre

de nos partenaires 1h

Semaine 3

16 octobre
2023

Vidéo
Mise en avant des
soirées étudiantes

TikTok, Instagram
réel et FaceBook Coeur de cible 

Créer un sentiment
d'appartenance 5h

19 octobre
2023

Photo 5 idées de soirées
entre amis

Instagram /
Facebook

Coeur de cible /
secondaire

Proposer du
contenu attractif

3h

23 octobre
2023

Vidéo
Compilation des meilleurs

soirées organisées par
nos utilisateurs

TikTok, Instagram
réel et FaceBook Coeur de cible Créer un sentiment

d'appartenance 6h

26 octobre
2023

Photo
Nos 5 meilleurs
conseils pour

organiser une soirée

Instagram /
Facebook

Coeur de cible /
secondaire

Répondre aux
besoins

organisationnels
2h

Semaine 4

Date Type de
contenu

Thème Support Cible Objectif
Temps de

travail

Planning éditorial 
"Type"

Détail des éléments
importants
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Répondre aux besoins organisationnels
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Créer du contenu attractif
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Valorisation partenaire 
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Le but ?
Promouvoir Nooba

Le coût ?
2650€ ➡️ 4 campagnes de 660€

L'audience ?
Notre cœur de cible
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Paramétrages Audience
18-35 ans

Ciblage
Clubbers, fêtards et
étudiants

Zone
Grand Est
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La vidéo

Créée depuis l'éditeur
Snapchat

Reprend les 3 grandes
fonctionnalités de
l'application
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Analyse

Permet de mesurer nos performances et
d'optimiser nos futures campagnes
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http://nooba.ovh/
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Collaboration
Hop! x Nooba
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Suite au succès du Nooba'Fest, nous avons été contactés par l'entreprise
Hop! pour les accompagner et mettre à profit notre expérience acquise afin

de réaliser leur soirée de lancement. 

Nous voulons organiser
une soirée de lancement
pour notre application ! Nous sommes là pour

vous aider !
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Augmenter le nombre d'inscrits sur
notre application

Réaliser du profit sur la vente des billets

Acquérir de la "notoriété" en tant
qu'organisateur de soirée

Les intérêts de cette collaboration

Pour Hop! Pour Nooba

Profiter de la notoriété de Nooba
pour assurer la vente des billets

Faciliter l'organisation de
l'événement grâce à l'outil Nooba

Pouvoir toucher leur cible  
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Trouver le lieu
et le partenaire

Etablir la
stratégie de

communication

Organisation
des activités

annexes

Vendre les billets
d'entrée pour
l'événement

Organisation de
l'événement

nocturne
(Concert)

Fiche évènement sur notre application
et communication sur nos réseaux

Recherches et mise en place avec la boîte
de prod + organisation du concert et DJ set
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90€ 320€

Total = 1910€

Repas Hébergement

1500€

1er partie :

Artistes
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3000€ 3500€ 45€ 160€

Total = 8705€

La DJ Pack technique Repas Hébergement

2ème partie :
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Nos coûts Notre investissement Le reste à charge

10 615€ 5000€ 5615€

Bilan :
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Mise en avant de
l'événement sur la "Home

Page" de l'application
Newsletter envoyée à

l'ensemble de nos
utilisateurs inscrits

Post Intagram - Mise en avant
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Préconisations & Bilan
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2024
Développement 

à l'échelle nationale

2025
Développer les
relations B2B

2026
Se détacher du
système AdMob

2027
Devenir UNE référence

auprès des 18/25

Se développer progressivement
à l'échelle nationale

Doubler les moyens pour les 1
an de Nooba

Mettre en place des améliorations
sur l'application suite aux retours
utilisateurs

Développer les partenariats B2B
pour alimenter le contenu présent
sur l'application

Recruter du personnel pour répondre
aux besoins RH et structurer
l'organisation

Proposer des "Nooba'Fest" à 3
endroits en France (Paris, Marseille,
Lyon) afin de développer la
notoriété dans les régions encore
inconnues

Se détacher du système AdMob
grâce aux profits générés par la
masse de clients B2B 

PRÉCONISATIONS
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Se détacher du AdMob :

Organise une soirée
concert dans son

bar via Nooba Soirée
publiée!

Prix d'entrée défini à 20€
par l'organisateur

100 billets sont
vendus 2000€

de CA 

5% du
CA

95% du
CA

100€

1900€

Pour le gérant
de bar
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Mise en pratique
de la théorie

Collaborer avec
différents profils

Flexibilité et
adaptation

Organisation
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Merci pour votre
écoute ! 
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